| bordolesi e il commercio:
sono grandi vini da enoteca

Gigliola Bozzi Gaviglio
Presidente Vinarius

A ogni convegno a cui sono invitata a partecipare cerco sem-
pre di portare dei dati associativi a testimonianza della realta
Vinarius. Il rilevamento dati avviene attraverso domande mi-
rate onde ottenere una fotografia non solo delle enoteche ma
della realta della domanda della clientela e I'offerta dell’eno-
teca Vinarius. Mi sono trovata in grande difficolta nel formu-
lare domande atte a ottenere dati di mercato in quanto non
esiste una realta italiana con una definizione precisa e stabili-
ta: a testimonianza di questo stile esistono solo dei marchi.
Leggiamo nella prefazione di Les vins de Bordeaux: «Per la
maggior parte delle persone in Francia e nel mondo intero, la
parola “Bordeaux” da I'idea di un vino nettamente superiore
come qualita, vino di zona viticola superiore e di produzione
elevata». Nessun’altra realtd vinicola al mondo, tranne lo
Champagne, ha saputo creare uno stile universalmente rico-
nosciuto. Stile riconosciuto non solo dagli addetti ai lavori
ma anche dai consumatori, i quali magari non sanno quali so-
no le uve che compongono un Bordeaux, peré conoscono be-
ne il pregio di un Bordeaux.

Se noi “venditori” aggiungiamo come descrizione ulteriore di
un vino «é fatto con le stesse uve di un Bordeaux» questa af-
fermazione da immediatamente un valore aggiunto al vino in
questione, a dimostrazione del valore dell’immagine Bor-
deaux, un valore che fa la differenza.

In Italia dal '63 a oggi si sono fatti passi da gigante per quan-
to riguarda la qualita, ma non siamo riusciti a dare valore di
mercato alle identita territoriali, Doc, Docg , Igt spesso unite
al vitigno per maggior chiarezza, una chiarezza che pero non
ha fatto altro che mettere in secondo piano I'origine, offusca-
re il territorio ed enfatizzare I'immagine del vitigno.

Ricordo la moda del Pinot grigio, non aveva alcuna impor-
tanza la provenienza, bastava chiamarsi cosi. Oggi sono di
moda gli autoctoni, meglio se sconosciuti, ma il proliferare di
vitigni mai sentiti e le microproduzioni fanno aumentare la
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confusione e aprono a mode momentanee che, nel nostro set-
tore, sono estremamente pericolose perché nel vino la quali-
ta e legata alla tradizione, non alla moda che passa mentre la
vite resta 40-50-60 anni! Nel vino, sulla moda non si costrui-
sce nulla. Solo vini a designazione esclusivamente territoriale
hanno raggiunto nel tempo, anche da noi, un’immagine di
mercato stabile e forte anche se nella realta delle denomina-
zioni italiane si € potuto constatare che, quando alcuni pro-
duttori si sono voluti distinguere, hanno abbandonato o mi-
nimizzato la menzione sia del territorio sia del vitigno per
creare invece una identita individuale a distinzione o a eleva-
zione del prodotto (questo non solo per individualismo ma
perché non hanno trovato possibilita di qualificazione all’in-
terno delle denominazioni codificate che proprio in questo
hanno il loro limite). Oggi degusteremo vini italiani di stile o
taglio bordolese e ci sara senz’altro di che stupirci e di che
congratularci; sicuramente avranno una differenziazione che
li distingue I’'uno dall’altro.

Sono vini che spesso e volutamente sono al di fuori delle de-
nominazioni, e che non dichiarano le uve di provenienza; so-
no frutto di un progetto e di una sfida a modelli di valore in-
ternazionale; sono I'espressione di una filosofia e di una in-
tuizione aziendale. Se vogliamo, questo puo essere il punto di
debolezza di questi vini poiché I'individualismo di ognuno
non potra contare sull’apporto di una regolamentazione e
una comunicazione collettiva di sostegno che aiuti a creare
un’immagine comune di valore, ma gquesto, come gia detto, &
probabilmente conseguenza di una regolamentazione limita-
ta che non valorizza le individualita.

Per la divulgazione e la conoscenza di questi che sono “marchi
d’azienda” € indispensabile puntare molto sulla collaborazione
della distribuzione specializzata perché sono vini che vanno
presentati, proposti e suggeriti; bisogna lavorare molto nella
comunicazione e, prima di poter impostare un marchio, il per-
corso € lunghissimo.

Sono vini che, secondo il mio parere, hanno bisogno, tranne
pochi best-seller gia affermati, di un professionale supporto in-
formativo, una sorta di collaborazione costruttiva tra i produt-
tori e i distributori specializzati, non solo per vendere la botti-
glia o le bottiglie ma per creare una conoscenza molto pit am-
pia che evidenzi il valore dell’'uomo, della sua filosofia e della
sua intuizione, oltre che del territorio e della tecnologia.
Come presidente di Vinarius e come operatrice che vive nel
settore e che vorrebbe continuare a viverci, mi auguro per-
tanto che lo stile o taglio bordolese — cosi ben rappresentato
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¥ Guida ragionata all‘acquisto
_. )jdel migliori bordolesi d'ltalia

VALLE D'AOSTA

Uin du “Prévét

annata
2003

denominazione

vdT

bottiglie prodotte
1.500

prezzo in enoteca
13,10 €

il responsabile settore vinicolo
Luciano Rigazio

II'Vin du Prévot proviene da una sperimentazione pluriennale con-
dofta per accertare le aftitudini vegeto-produttive del vitigni che 1o
compongono. E un vino sperimentale offenufo da un vinaggio di
50% Cabernet Sauvignon, 25% Cabernet franc e 25% Merlot.
Vinificazione in serbbatol d’‘acciaio termocondizionat; a malolatti-
ca eseguita, sosta per 12 mesi con due fravasi in barrique di di-
verse eta. | vitigni del Vin du Préevot sono stati infrodotti nel 1092 do-
po la confermata qualita dei vini offenutl da Syrah e Grenache,
da lunga data prodofti dallinstitute. Al fre vitigni bordolesi sono
stati riservati gli spazi migliori dal punfo di vista pedoclimatico
(esposizione, alfifudine e giacitura) proprio per consentire il rag-
giungimento di una piena e completa maturazione delle uve,
presupposto fondamentale per I'offenimento di una buona qua-
litd nel prodotto finale.

Institut Agricole Régional
Regione La Rochére 1/A - 11100 Aosta

Tel. 0165 215811 - fax 0165 215800

www.iaraosta.it
e-mail: iar@iaraosta.it




LOMBARDIA

(ampo Roccoli Vecchi

annata
2000

denominazione
Doc Valcalepio Rosso

bottiglie prodotte

3.460
prezzo in enoteca N
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il responsabile
Marco Bernardi

Questo vino & stafo prodoffo con uve Merlot (60%) e Cabernet
Sauvignon (40%) provenienti da un vigneto di 1,3 effari del 1996,
allevato a cordone speronato con sesto dimpianto di 2,50x
0,80 m. La resa di uva per eftaro e inferiore alle 4 fonnellate.
La vinificazione ¢ stata eseguita in acciaio con delastage
ogni 2 giomi e macerazione profratta per 15 giomi. Succes-
sivamente e stato posto in barrigue di primo passaggio per
30 mesi.

Azienda vitivinicola La Tordela

via Torricella 1 - 24060 Torre de’ Roveri (Bg)
Tel. e fax 035 580172

www.lafordela.it
e-mail: info@latordela.it
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(Colle (Calvario

annata
2001

denominazione
Doc Valcalepio Rosso Riserva

bottiglie prodotte
1600, 500 magnum, 200 doppi magnum

prezzo in enoteca
25 €

il produttore
Cristina Kettlitz

Nato dallesigenza di creare un prodofto d'alta qualita, si e
deciso di scegliere le uve miglior dellazienda e cioe quelle
provenienti dalll'omonimo vigneto denominato Colle Calvario.
Sono uve Cabermnet Sauvignon e Merlot poste a circa 350 me-
fri di quota; allevamento a spalliera, potatura a cordone spe-
ronato, densita d'impianto 5.500 ceppi per eftaro. Il terreno e
argilloso-calcareo, 'esposizione a sud-est. La resa per effaro di
5 tonnellate. La vinificazione é tradizionale per il 90%, menire |l
restante 10% subisce appassimento in fruffaio. La maturazione
awiene separatamente in barrigue di rovere francese, che si
conclude con l'assemblaggio e limbottigliamento senza fil-
frazione.

Tenuta Castello di Grumello

via Fosse 11 - 24064 Grumello del Monte (Bg)
Tel. 035 4420817

www.castellodigrumello.it
e-mail: info@castellodigrumello.it
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‘Uilla Capodilista

annata
1999

denominazione
Doc Colli Euganei

bottiglie prodotte

16.000
prezzo in enoteca i
18,80 € 3 3
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il produttore

Umberto Emo Capodilista

E il cru aziendale che nasce nello storico vigneto della Mon-
fecchia esposto a sud, da cui prendono nome la localita e I'a-
zienda stessa, posto allinferno del “quadrato del monte” de-
limitafo da una lunghissima siepe quadrata che lo circonda.
Il colle e di origine vulcanica e la roccia trachitica dona una
particolare sapidita al vino. Il vino si @ chiamato “Rosso
Montecchia” nelle annate ‘©5, ‘06, ‘07

Azienda agricola La Montecchia

via Montecchia 16 - 35030 Selvazzano (Pd)
Tel. 049 637294 - fax 049 8055826

www.lamontecchia.it
e-mail: lamontecchia@libero.it
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‘Uite ‘Rossa

annata
2001

denominazione
Igt del Veneto

bottiglie prodotte

7500

prezzo in enoteca :FI:'
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il produttore

Giancarlo Traverso

IIvino & composto dal 50% di Merlot, dal 20% di Cabermnet franc
e dal 30% di Cabemet Sauvignon — variabili in funzione delle
annatfe — provenienti dai vigneti di Campodipietra, a sud-ovest
di Treviso. 'eta media delle vigne e di circa 25 anni. Il suolo de-
riva dalla disgregazione di rocce sedimentarie, e ricco in po-
tassio ed equilibrato nella proporzione fra argilla (30-35%), limo
(20-25%) e sabbia 45-50%). La vendemmia & eseguifa a mano
in cassette. La macerazione dura 16-20 giomi in fini di legno con
delestage guotidiani. Alla svinatura il vino rimane in tini di legno
per il periodo della fermentazione malolattica e successiva
messa in barrigue. La maturazione si profrae per 15-18 mesi in
parrigue di rovere, dove sono anche assemblate le diverse va-
rieta. Laffinamento in bottiglia & di olfre un anno prima della
messa in commercio.

Ornella Molon Traverso

via Risorgimento 40 - 31040 Campodipietra (Tv)
Tel. 0422 804807 - fax 0422 804510

www.molon.it
e-mail: info@molon.it
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CMaso Le “‘Uiane

annata
2001

denominazione
Doc Trentino Superiore

bottiglie prodotte
12.000

prezzo in enoteca
27 €

il produttore
Mauro Lunelli

Proviene da uno dei masi di proprieta della nostra famiglia, si-
fuato a sud di Trento, sulla collina dei Campi Sami. Le uve so-
no Cabernet franc e Sauvignon, Merlot in varie selezioni clo-
nali. Il terreno e di medio impasto, con presenza di scheletro
minuto, ben equilibrato, con buona fertilitd che conferisce al
vino il suo peculiare patfrimonio gusto-olfattivo. La densita del-
limpianto e di 5.000 ceppi per eftaro, allevati a spalliera po-
fata a Guyot. La resa per eftaro & di 45 eftolifri di vino, pari a
una resa per ceppo di 1,5 chili di uva. Dopo la vendemmia, ri-
gorosamente a mano, verso la meta di oftobre, il vino matu-
ra almeno 18 mesi in piccole bofttl di rovere. Segue I'affina-
mento di alfretfanti mesi in boftiglia. Il colore & rosso rubino in-
fenso con rifiessi violacei, di offima densita e concentrazione. |l
profumo & di grande impatto olfatftivo, ricco e persistente.

Azienda agricola Lunelli

via Ponte di Ravina 17 - 38040 Trento
Tel. 0461 972311 - fax 0461 913008

www.cantineferrari.it
e-mail: info@cantineferrari.it
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Maso Toresella

annata
2002

denominazione
Doc Trentino

bottiglie prodotte
5.300

prezzo in enoteca
daléal’ €

I'enologo
Anselmo Martini

Lla zona ¢ quella della valle dei Laghi, accanfo al Lago di
Toblino in comune di Calavino, a 245 metri d’alfezza. Lim-
pianfo del vigneto e awenuto nel 1988. Il clima, temperafo e
mite anche in inverno, consente lo sviluppo di una flora di ti-
PO submediterraneo e fruttificano piante come il imone e I'o-
livo. I vifigni, di diversi cloni francesi, sono per il 60% Cabernet
Sauvignon e per il 40% Merlotf, cordone speronato, 5555 viti
per effaro. La maturazione e di 20 mesi in barrique e di 3 me-
siin boffe. Il vino si presenta con colore rosso intenso con riflessi
rubino, profumo complesso con spiccate note fruttate, sentori
di spezie ed elegante nota di legno e vaniglio. Il sapore e pie-
no e vellutato.

Cavit

via del Ponte di Ravina 31 - 38040 Trento
Tel. 0461 381711 - fax 0461 912700

www.cavitit
e-mail: cavit@cavitit
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Geierberg

annata
2001

denominazione
Doc Alto Adige

bottiglie prodotte
7000

prezzo in enofeca
da23a32€
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il produttore
Rudolph Dieter

| vitigni piu importanti per Castel Schwanburg sono proprio il
Cabernet Sauvignon e il Merlot, quindi era piu che owio usci-
re con un assemblaggio dei due, che e appunto il Geierberg,
un cru vocato per enframibl i vitigni. Con questo Gelerberg ho
voluto affiancare il nostro gia affermato Castel Schwanburg
Cabernet Sauvignon “Privat” con un altro prodotto importante,
che nellassieme dellassemblaggio si presenti come un vino
amalgamato, rofondo ed elegante, in un cerfo senso piu
fermminile.

Castel Schwanburg

via Schwanburg 16 - 39010 Nalles (Bz)
Tel. 0471 678622 - fax 0471 678430

www.schwanburg.com
e-mail: info@schwanburg.it
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ALTO ADIGE

Istante

annata
2002

denominazione
Igt Vigneti delle Dolomiti

bottiglie prodotte
16.000

prezzo in enoteca
20 €

STANTE ‘12

il produttore
Franz Haas

Isfante & un uvaggio di cloni di Cabernet Sauvignon (40%), di
Cabermet franc e piccole parti di Merlot e di Pefit Verdot. Le re-
se si aggirano sui 40 eftolitri per eftaro. Le uve sono prodotte
esclusivamente nel comune di Monfagna, fra 300 e 450 me-
i d’altitudine, con microzone molto calde su ferreni sabbiosi.
L'uva, affenfamente cernitg, viene pigiata e diraspata. II mosto
fermenta in fini aperti con quatiro follature al giormno. A fer-
menfazione ulfimata il vino & fravasato in boffi piccole, dove
svolge la malolatfica. Subisce quindi un fravaso da barrique a
barrique, nelle quali resta fino allimbottigliamento. E un vino
con tannini complessi. | senfort di tostato, di caffe, di bacche
nere passite evidenziano la consistenza del vino e lo accom-
pagneranno nella sua lunga vita.

Franz Haas

via Villa 6 - 39040 Montagna (Bz)
Tel. 0471 812280 - fax 0471 820283

www.franz-haas.it
e-mail: info@franz-haas.it
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_Alture

annata
2003

denominazione
Igt della Venezia Giulia

bottiglie prodotte
6.500

prezzo in enofeca
dallal2e€

il produttore
Gaspare Buscemi

Alfure & limmagine che distingue i nostri vini piu significativi
della vitficoltura di qualita collinare, vini che si caratterizzano
solo per la qualita delle uve. Anche questo rosso e stato per-
fanto prodotto senza utilizzo di lieviti o batteri selezionati, sen-
za confrolli di fermentazione ma con una macerazione mol-
to prolungata sulle bucce, di almeno 45 giormni, e senza utiliz-
zo di legno. Le uve di Merlot, quasi i 90%, e di Cabernet Sau-
vignon, per la restante parte, sono stafe raccolte nelle vigne di
Benedetta Drufovka, a Oslavia in comune di Gorizia, e di
Ferdinando Zanusso, a Brazzano in comune di Cormons.

Gaspare Buscemi

localita Zegla 1 bis - 34071 Cormons (Go)
Tel. 0481 60798 - fax 0481 630258

www.gasparebuscemi.com
e-mail: info@gasparebuscemi.com
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